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DOEL

• Bereik van content
• Awareness voor merk
• Engagement met de achterban
• Conversie naar verkoop van
   producten, afname van diensten
• Content als service 
  (bijv. bij instructie of e-learning)

1
KANAAL

• Kenmerken kanaal
• Gebruik & voorkeur doelgroep

2
EISEN CONTENT

• Zie omschrijving Content Playbook

SUCCES FACTOREN

3 4
ACTIES TEAM

• Maak een actielijst
• Verdeel de taken
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• Zie omschrijving Content Playbook

KANAALSTRATEGIE


